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บทที) +: Brand Identity สาํหรับแบรนด์สนิค้า Makeup Color 

การสร้างแบรนด์ทีLแข็งแกร่ง เริLมต้นจากการรู้จกัตวัเองของแบรนด์ให้ชดัเจน เพราะสิLงเหลา่นี $จะเป็นรากฐานของทกุอยา่ง 

ตั $งแตก่ารออกแบบแพก็เกจจิ $ง การสืLอสาร ไปจนถงึการตั $งราคาสนิค้า 

1.1 ค้นหา Brand DNA ของแบรนด์ 
ก่อนทําอะไรทั $งสิ $น คณุต้องตอบคําถามสาํคญั [ ข้อให้ได้ก่อน: 

1. ทําไมถงึอยากทําแบรนด์นี $? — แรงบนัดาลใจทีLทําให้คณุอยากเริLม อาจเป็นเพราะรักการแตง่หน้า อยากสร้างรายได้ 

หรืออยากแก้ปัญหาผิวทีLเจอ 

2. แบรนด์นี $แตกตา่งยงัไง? — สิLงทีLทําให้ลกูค้าควรเลอืกแบรนด์นี $แทนแบรนด์อืLน เชน่ เนื $อสมัผสัพิเศษ เฉดสโีดดเดน่ 

หรือความคุ้มคา่ในราคาทีLเข้าถงึได้ 

3. ลกูค้าคือใคร? — นกึภาพคนทีLจะซื $อสนิค้าจริงๆ อาย ุสผิีว ปัญหาผิว งบประมาณ และลกู ชอบแตง่หน้าแบบไหน 

4. สนิค้าหลกัคืออะไร? — สนิค้าตวัแรกทีLจะทําให้ลกูค้ารู้จกัแบรนด์ (เชน่ ลปิสตกิ บลชัออน อายแชโดว์) 

5. แบรนด์จะขายทีLไหน? — ออนไลน์ (Shopee, Lazada, เวบ็ไซต์) หน้าร้าน หรือทั $งสอง 

6. แบรนด์นี $อยากให้ลกูค้ารู้สกึอยา่งไร? — อารมณ์ทีLอยากสืLอ เชน่ สดใส หรูหรา สนกุ มัLนใจ กล้าหาญ 

เคลด็ลับ: Brand DNA Canvas 

ลองเขียนคําตอบทั $ง u ข้อให้สั $นๆ ชดัเจน แล้วเก็บไว้เป็น เอกสารอ้างอิงตลอดกระบวนการ เพราะทกุครั $งทีLต้องตดัสนิใจเรืLองแบรนด์ 

คณุจะได้กลบัมาเทียบกบัเอกสารนี $เสมอ 

 
1.2 การวางตาํแหน่งแบรนด์ (Brand Positioning) 
การวางตําแหนง่คือการกําหนดวา่แบรนด์ของคณุจะยืนอยูต่รงไหนในใจลกูค้า ลองเขียนประโยคตามโครงสร้างนี $: 

Brand Positioning Statement 

แบรนด์ [____________] สาํหรับ [____________ กลุม่เปา้หมาย] ทีLต้องการ [____________ ความต้องการด้านสสีนั/การแตง่หน้า] 

เราเป็น [____________ ประเภทสนิค้า เชน่ ลปิสตกิ/บลชัออน/อายแชโดว์] ทีLให้ [____________ คณุคา่/ความแตกตา่งด้านสสีนั] เพราะ 

[____________ เหตผุลทีLลกูค้าควรเชืLอ] 

ตวัอย่าง Positioning ที)พบบ่อยในตลาดไทย 

ตาํแหน่ง คาํอธิบาย เหมาะกับ 

คณุภาพสงู (Premium) เน้นเนื $อสมัผสัพิเศษ ภาพลกัษณ์แบรนด์ และแพก็เกจจิ $งหรู ลกูค้าทีLยอมจา่ยเพืLอคณุภาพ 

คุ้มคา่ (Value) สสีวยในราคาเข้าถงึได้ ตามเทรนด์ K-Beauty นกัเรียน/วยัเริLมทํางาน 

Clean / Vegan เน้นสว่นผสมจากธรรมชาต ิปลอดภยั ยัLงยืน คนรักสขุภาพ สาย Clean Beauty 

เทรนด์แฟชัLน (Trendy) สสีนัจดั ออกคอลเลคชัLนใหมเ่ร็ว แพก็เกจจิ $งนา่รัก สายคอนเทนต์ คนรักความสนกุ 

Inclusive / หลากหลายสผิีว เฉดสกีว้างรองรับทกุสผิีว ทั $งผิวขาว-คลํ $า ตลาด SEA ทีLมีสผิีวหลากหลาย 
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1.3 บุคลกิภาพแบรนด์ (Brand Personality) 
แบรนด์ทีLดีต้องมี บคุลกิภาพ เหมือนคนจริง ลองเลอืก �-[ คําทีLอธิบายแบรนด์ของคณุได้ดีทีLสดุ 

คําเหลา่นี $จะเป็นตวักําหนดทกุอยา่งตั $งแตโ่ทนเสยีงในการสืLอสาร ไปจนถงึการตั $งชืLอเฉดส:ี 

ประเภท ตวัอย่างคาํอธิบาย โทนสีที)เข้ากัน 

อบอุน่ / ออ่นโยน นุม่นวล, ออร์แกนิค, เรียบงา่ย เบจ, เทอร์ราคอตตา, นํ $าตาล 

มัLนใจ / เชืLอถือได้ โปร่งใส, วิทยาศาสตร์, คุ้มคา่ นู้ด, ชมพ,ู นํ $าตาลเข้ม 

สนกุ / กล้าหาญ สดใส, เทรนดี $, ไมก่ลวัลอง ชมพสูดใส, พาสเทล, นีออน 

หรูหรา / เซก็ซีL เอกสทิธิ�, พิเศษ, มีระดบั ดํา, แดงเข้ม, เบอร์กนัดี $ 

1.4 ชื)อแบรนด์และ Brand Story 
ชืLอแบรนด์คือสิLงแรกทีLลกูค้าจะจดจํา ชืLอทีLดีควรมีลกัษณะเหลา่นี $: 

• อา่นงา่ย ออกเสยีงงา่ย และจํางา่ย 

• สืLอสารความหมายหรืออารมณ์ของแบรนด์ได้ 

• ไมซํ่ $ากบัชืLอแบรนด์อืLน และสามารถจดเครืLองหมายการค้าได้ 

• เช็ควา่ไมมี่คนใช้ชืLอเดียวกนัในสนิค้าประเภทเดียวกนัแล้ว (ค้นหาใน Google และ Social Media) 

 
เรืLองราวแบรนด์ (Brand Story) คือสะพานทีLเชืLอมคณุกบัลกูค้า ลองตอบคําถามเหลา่นี $: 

• แรงบนัดาลใจอะไรทําให้อยากสร้างแบรนด์นี $? 

• คณุอยากแก้ปัญหาอะไรให้ลกูค้าผา่น “ส”ี? 

• เมืLอลกูค้าทาลปิสตกิหรือบลชัออนของคณุ ลกูค้าจะรู้สกึอยา่งไร? 
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บทที) n: กลุ่มเป้าหมายสาํหรับสินค้าสีสัน 

การรู้จกัลกูค้าเป็นหวัใจของการทําแบรนด์ Makeup colors เพราะลกูค้าลปิสตกิกบับลชัออนมีพฤตกิรรมการซื $อทีLแตกตา่งมาก — 

บางคนซื $อตามสทีีLเหน็ในรีวิว บางคนซื $อตามเทรนด์ TikTok บางคนซื $อตามสผิีว 

2.1 Customer Persona Worksheet 
ลองเตมิข้อมลูลกูค้าในอดุมคตขิองคณุ: 

หวัข้อ คาํถามช่วยคดิ คาํตอบของคุณ 

ชืLอเลน่ (Persona Name) ตั $งชืLอสมมตใิห้ลกูค้ามีตวัตน  

อาย ุ/ สผิีว (Skin Tone) ชว่งอาย ุ+ สผิีวหลกั (Fair / Medium / Tan / Deep)  

ปัญหาด้านสสีนั เชน่ หาสทีีLเข้ากบัสผิีวยาก   

แตง่หน้าแบบไหน Everyday look / Glam / K-Beauty / Clean Girl  

งบประมาณเครืLองสาํอาง/เดือน ใช้จา่ยเทา่ไหร่ตอ่เดือนกบัเครืLองสาํอางสี  

ชอ่งทางออนไลน์หลกั TikTok / IG / X / พนัทิป / YouTube  

ตดัสนิใจซื $อจากอะไร รีวิว / KOL / สสีวย / ราคา / แบรนด์  

 

2.2 Segment ลูกค้า 

กลุ่ม ช่วงอายุ พฤตกิรรม สนิค้ายอดนิยม 

นกัศกึษา/วยัเริLมทํางาน 18-24 ตามเทรนด์ TikTok งบจํากดั ชอบลองสใีหม ่ ลปิทินท์, อายแชโดว์พาเลตต์ 

สาวออฟิศ 25-34 เน้นคณุภาพ ดรีูวิว สต้ีองเข้ากบัสผิีว ลปิสตกิแบบตดิทน, ครีมบลชั 

คณุแม/่วยักลาง 30-45 สะดวกใช้ ปลอดภยั สต้ีองเนียน บลชับาล์ม, ลปิบาล์ม, เซตติ $งพาวเดอร์ 

สาย Clean/Vegan 22-35 อา่นสว่นผสม เลอืกสจีากพืช ลปิบาล์มปรับผิว, บลชัธรรมชาต ิ

สาย SEA Cross-border 20-35 ซื $อสนิค้าไทยขาย SEA 

ต้องการสหีลากหลายสผิีว 

ลปิสตกิเฉดกว้าง, คอร์เร็กเตอร์ 
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บทที) u: อัตลักษณ์แบรนด์ & Color Story 

อตัลกัษณ์แบรนด์คือสิLงทีLลกูค้า เหน็ แล้วรู้สกึทนัทีวา่เป็นแบรนด์ของคณุ ตั $งแตส่ ีฟอนต์ โลโก้ ไปจนถงึแพก็เกจจิ $ง 

3.1 โทนสีแบรนด์ (Color Palette) 
โทนสคืีอภาษาแรกของแบรนด์ ควรกําหนด �-[ สหีลกั: 

ประเภทสี หน้าที) สัดส่วนการใช้ คาํแนะนํา 

สหีลกั (Primary) สทีีLเป็นตวัแทนแบรนด์ โลโก้, แพก็เกจจิ $งหลกั ใช้ได้ทั $งสอีอ่นและสเีข้ม 

สรีอง (Secondary) สเีสริมสหีลกั ปุ่ มสาํเนา, สืLอออนไลน์ ควรเข้ากนักบัสหีลกั 

สเีน้น (Accent) สเีดน่ดงึดดูสายตา ปุ่ ม CTA, จดุเน้นสาํคญั ใช้น้อยแตเ่ดน่ชดั 

สพืี $นหลงั (Background) สอีอ่นหรือเป็นกลาง เวบ็ไซต์, พื $นหลงัโพสต์ ควรเป็นสทีีLอา่นสบายตา 

 

โทนสีตามประเภทแบรนด์ 

สไตล์แบรนด์ โทนสีที)เหมาะ ความรู้สกึ 

หรูหรา/มินิมอล ขาว, ดํา, เทา, เบจ + สเีดน่�จดุ สะอาด, หรูหรา, มีระดบั 

ธรรมชาต/ิออร์แกนิค เขียว, เทอร์ราคอตตา, นํ $าตาล อบอุน่, เป็นมิตรกบัธรรมชาต ิ

สนกุ/เทรนดี $ ชมพสูดใส, พาสเทล, นีออน สดใส, ทนัสมยั, กล้าหาญ 

พรีเมียม/หรู ดํา, ทอง, เงิน, เบอร์กนัดี $ หรูหรา, มีระดบั, พิเศษ 

 

3.2 แพก็เกจจิ zง (Packaging) 
แพก็เกจจิ $งคือสิLงแรกทีLลกูค้าสมัผสั ควรพิจารณา: 

1. เลอืกประเภทบรรจภุณัฑ์ — หลอด, กระปกุ, หลอดบีบ, Compact, Stick, Tube แตล่ะแบบมี MOQ และต้นทนุตา่งกนั 

2. วสัดแุพก็เกจจิ $ง — พลาสตกิ, แก้ว, อลมิูเนียม, ไม้ สง่ผลตอ่ความรู้สกึและราคา 

3. การพิมพ์แพก็เกจจิ $ง — สกรีน, สตกิเกอร์, Hot Stamp, ออฟเซต็ แตล่ะวิธีมีต้นทนุและ MOQ ตา่งกนั 

3.3 Color Story คืออะไร? 
Color Story คือแนวคดิหรือธีมทีLเชืLอมโยงทกุเฉดสใีนคอลเลคชัLนเข้าด้วยกนั ตวัอยา่งเชน่: 

• “Sunset Bloom” — โทนสอีบอุน่ของพระอาทิตย์ตก (พีช, คอรัล, โรสโกลด์) 

• “Thai Garden” — สจีากดอกไม้ไทย (มะล,ิ กหุลาบ, ราชพฤกษ์) 

• “Seoul Glow” — โทนสใีส K-Beauty ผิวฉํLาวาว (พิ $งค์ออ่น, พีชเบลอ, เบอร์รีL) 

• “Midnight Luxe” — โทนสเีข้มหรู (เบอร์กนัดี $, พลมั, เชอร์รีL) 
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3.4 การวาง Shade Range 
การวางเฉดสคืีอหวัใจของสนิค้า Color Cosmetics ควรพิจารณาเรืLองเหลา่นี $: 

จาํนวนเฉดที)แนะนําตามประเภทสนิค้า 

ประเภทสนิค้า จาํนวนเฉดที)แนะนํา เหตุผล 

ลปิสตกิ (Bullet/Stick) 4-8 เฉด ควรมีทั $งส ีNude และสเีดน่ เพืLอครอบการใช้งานทกุวนัและโอกาสพิเศษ 

ลปิทินท์/ลปิแลค็เกอร์ 4-6 เฉด กลุม่ Nude, MLBB, และสจีดั เพราะใช้งา่ยหลายลคุ 

ลปิบาล์ม 3-6 เฉด สใีสๆ ทาได้ทกุวนั เน้นสทีีLเหมาะกบัหลายสผิีว 

บลชัออน (ฝุ่ น/ครีม/บาล์ม) 3-6 เฉด ควรมีทั $งโทนเยน็ (Cool) และโทนอุน่ (Warm) 

 

3.5 เทรนด์สีที)ควรรู้ 
เทรนด์สเีปลีLยนตามฤดกูาลและกระแสของตลาด ควรตดิตามเทรนด์จากแพลตฟอร์มหลกัๆ เชน่: 

แหล่งเทรนด์ เทรนด์สีหลัก แนวโน้มในไทย 

TikTok / Gen Z Soft Matte Lip, Dewy Blush, Blush Layering, Skin Tint สอีอ่นๆ พีช, เบอร์รีL, พิ $งค์ใส 

K-Beauty Glass Skin, Jelly Blush, Water Tint Lip, Multi-use Stick MLBB, พีชเบลอ, โรสพิ $งค์ 

Clean Girl / Minimalist Cream Blush, Tinted Lip Balm, Brow Gel Nude, นํ $าตาล, ชมพอูอ่น 

Y2K / Retro Glossy Lip, Shimmer Shadow, Bold Liner สจีดัสดใส, ชิมเมอร์ 

Thai Local / Herbal Lip Balm สมนุไพร, Blush สารสกดัธรรมชาต ิ เทอร์ราคอตตา, นํ $าตาลอุน่ 

 
3.6 การตั zงชื)อเฉด (Shade Naming) 
ชืLอเฉดคืออีกหนึLงจดุทีLลกูค้าจะสมัผสั ควรสอดคล้องกบับคุลกิภาพแบรนด์: 

สไตล์การตั zงชื)อ ตวัอย่าง เหมาะกับ 

ตั $งชืLอตามอารมณ์/ความรู้สกึ First Date, Monday Boss, Late Night แบรนด์สนกุสนาน สายคอนเทนต์ 

ตั $งชืLอตามส ี Rose Petal, Terracotta, Coral Reef แบรนด์ Premium หรือ Clean 

ตั $งชืLอตามเบอร์ 01, 02, 03 + ชืLอส ี แบรนด์มินิมอล K-Beauty 

ตั $งชืLอภาษาไทย กหุลาบ, มะล,ิ ชบาแก้ว แบรนด์ Thai Local / Herbal 

 

เคลด็ลับ: ปรึกษาผู้เชี)ยวชาญ 
ทีมงาน Cocometics พร้อมให้คําปรึกษาเรืLองเทรนด์สเีครืLองสาํอางโลก คําแนะนําสาํหรับตลาดไทยและ SEA สผิีวสว่นใหญ่จะอยูใ่นโทน 

Warm-Neutral (Yellow-Olive Undertone) ดงันั $นควรเลอืกเฉดทีLเข้ากบัสผิีวไทยได้ดี เชน่ สพีีชโทนอุน่, Terracotta, แดงอิฐ 

มากกวา่สโีทนเยน็จดัๆ เชน่ ฟชูเซีย หรือพิ $งค์เยน็ๆ ทีLอาจทําให้สดีหูมน่บนผิวไทยได้ หากต้องการส ีCool-Tone ในแบบผิวคนไทย ทาง 

Cocometics ก็มีบริการให้คําปรึกษาเชน่กนั 
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บทที) �: การวางแผนการเงนิ 

การวางแผนการเงินทีLดีจะชว่ยให้คณุไมเ่สยีเงินโดยไมจํ่าเป็น และรู้วา่ต้องใช้เงินเทา่ไหร่ก่อนสนิค้าจะพร้อมขาย 

4.1 หมวดค่าใช้จ่ายหลักสาํหรับแบรนด์สีสัน 

หมวดค่าใช้จ่าย รายละเอียด งบประมาณ (บาท) 

คา่พฒันาสตูร คา่ Formulation Fee ขึ $นกบัโรงงาน OEM 

คา่ผลติสนิค้า (MOQ) คา่สนิค้า x จํานวนสัLงขั $นตํLา ขึ $นกบัโรงงาน OEM 

คา่บรรจภุณัฑ์ หลอด, กระปกุ, หลอดบีบ และอืLนๆ ขึ $นกบั Supplier 

คา่ออกแบบแพก็เกจจิ $ง โลโก้, กลอ่ง, สตกิเกอร์, ซอง 5,000 - 30,000+ 

คา่พิมพ์บรรจภุณัฑ์ สกรีน, Hot Stamp, ออฟเซต็ ขึ $นกบัโรงพิมพ์ 

คา่จดแจ้ง อย. คา่ธรรมเนียมจดแจ้งเครืLองสาํอาง 1,500 บาท (คละ 5 ส)ี 

คา่ถ่ายรูปสนิค้า ชา่งภาพ, อปุกรณ์ 3,000 - 20,000+ 

งบสาํรองเงินสด (Buffer) คา่ขนสง่, คา่ใช้จา่ยไมค่าดคดิ แนะนําสาํรอง �«-�[% 

 

4.2 การคาํนวณต้นทนุต่อชิ zน 
การคํานวณต้นทนุตอ่ชิ $นจะชว่ยให้คณุตั $งราคาขายได้อยา่งเหมาะสม: 

ต้นทนุต่อชิ zน = (คา่เนื $อสนิค้า + คา่บรรจภุณัฑ์ + คา่ออกแบบ + คา่พิมพ์ + คา่จดแจ้ง + คา่ขนสง่) ÷ จํานวนสนิค้า 

ราคาขายทีLแนะนําควรคดิกําไรอยา่งน้อย �-[ เทา่ของต้นทนุ เพืLอให้ครอบคลมุทั $งคา่การตลาด คา่ออกบธู และกําไรของเจ้าของแบรนด์ 

 

4.3 เงนิสาํรองสาํหรับการทาํตลาด 
อยา่ลมืวา่หลงัสนิค้าพร้อมขายแล้ว ยงัมีคา่ใช้จา่ยด้านการตลาดอีก ควรสาํรองงบไว้สาํหรับ: 

• คา่ถ่ายรูปสนิค้า / Content อยา่งน้อย � เดือน 

• คา่ยิงโฆษณาออนไลน์ (Facebook/Instagram/TikTok Ads) อยา่งน้อย �-u เดือน 

• คา่ KOL / Influencer (ถ้าใช้) 

• คา่ทําเวบ็ไซต์หรือ Shopee/Lazada (ถ้าขายออนไลน์) 
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บทที) �: แผนก่อนเปิดตวัสนิค้า (Pre-Launch Plan) 

แผนนี $ครอบคลมุไทม์ไลน์ตั $งแตเ่ริLมคดิจนสนิค้าพร้อมวางขาย โดยทัLวไปใช้เวลาประมาณ ¯-u เดือน 

5.1 ไทม์ไลน์ �-� เดอืน 

ช่วงเวลา สิ)งที)ต้องทาํ รายละเอียด 

เดือนทีL � วางแบรนด์ ตอบคําถาม Brand DNA, Positioning, Target Audience ให้ครบ 

เดือนทีL �-° พฒันาสตูรสนิค้า เลอืกสตูร ทําตวัอยา่ง (Sample) และปรับสตูรจนพอใจ 

เดือนทีL °-� ออกแบบและแพก็เกจจิ $ง ออกแบบโลโก้/แพก็เกจจิ $ง สัLงซื $อบรรจภุณัฑ์ 

เดือนทีL �-¯ ผลติสนิค้า ผลติลอ็ตแรก (Batch แรก)  

เดือนทีL ¯-[ เตรียมการตลาด ถ่ายรูปสนิค้า, เตรียม Content, เปิด Social Media 

เดือนทีL [-u เปิดขาย (Launch) เปิดตวัสนิค้า, ทําโปรโมชัLน, สง่สนิค้า 

5.2 Pre-Launch Checklist สาํหรับ Color Cosmetics 
ใช้ Checklist นี $เพืLอเช็คความพร้อมก่อนเปิดขาย: 

5.2.1 ความชัดเจนของแบรนด์ 

☐ แบรนด์มีคอนเซป็ต์ชดั วา่ขายใคร และตา่งจากแบรนด์อืLนตรงไหน 

☐ รู้วา่กลุม่ลกูค้าหลกัคือใคร เชน่ อาย ุไลฟ์สไตล์ กําลงัซื $อ 

☐ แบรนด์มี mood & tone ชดั 

☐ โทนส ีฟอนต์ โลโก้ และภาพรวมแบรนด์ไปในทางเดียวกนั 

☐ มีข้อความสั $นๆ แนะนําแบรนด์ได้ใน 1–2 ประโยค 
 
5.2.2 ความพร้อมของสนิค้า 

☐ จดุเดน่ของสนิค้ามีชดั เชน่ สสีวย ใช้งา่ย ตดิทน เนื $อสมัผสัดี 

☐ มีคําอธิบายสนิค้าแบบอา่นแล้วเข้าใจงา่ย 

☐ มีจดุขายหลกั 3–5 ข้อ 

☐ มีข้อมลูวิธีใช้ / เหมาะกบัใคร / ผลลพัธ์ทีLคาดหวงั 

☐ มีราคาเปิดขายทีLชดัเจนแล้ว 
 

5.2.3 ความพร้อมของภาพและคอนเทนต์ 

☐ มีรูปสนิค้าชดัเจน พร้อมใช้ลงขาย 

☐ มีภาพ packshot (packshot = รูปสนิค้าชดัๆ เน้นตวัแพก็เกจ/สนิค้า) 

☐ มีภาพ swatch ส ี/ เทียบส ี/ texture 

☐ มีวิดีโอสั $นหรือคอนเทนต์รีล/ติก́ตอ็กอยา่งน้อยชดุแรก 

☐ มีภาพหรือวิดีโอทีLสืLอ mood ของแบรนด์ 

☐ มีคอนเทนต์เปิดตวัอยา่งน้อย 2–4 สปัดาห์ 

☐ มี caption / ข้อความขาย / คําโปรย พร้อมใช้ 
หมายเหต ุ: อยา่รอให้สนิค้าพร้อมแล้วคอ่ยคดิคอนเทนต์ เพราะจะทําให้เปิดขายแบบไมแ่รง 
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5.2.4 ความพร้อมของช่องทางขาย 

☐ รู้วา่จะขายชอ่งทางไหนก่อน เชน่ Facebook / IG / TikTok / Shopee / Line 

☐ มีหน้าร้านหรือหน้าชอ่งทางออนไลน์พร้อม 

☐ มีรูปโปรไฟล์ ปก และข้อมลูแบรนด์ครบ 

☐ มีรายละเอียดสนิค้าในแตล่ะชอ่งทางพร้อมลง 

☐ มีระบบตอบแชท / ตอบคอมเมนต์ / รับออเดอร์ 

☐ มีระบบแจ้งชําระเงิน / ยืนยนัออเดอร์ / ตดิตามสถานะ 
 
5.2.5 ความพร้อมของแผนเปิดตวั 

☐ กําหนดวนัเปิดขายชดัเจน 

☐ มีโปรเปิดตวั เชน่ ราคาพิเศษ ของแถม สง่ฟรี 

☐ มีคอนเทนต์ teaser ก่อนเปิดขาย 

☐ มีคอนเทนต์วนัเปิดตวั 

☐ มีคอนเทนต์หลงัเปิดตวั เชน่ รีวิว วิธีใช้ FAQ 

☐ มีแผนกระตุ้นยอดชว่ง 7–14 วนัแรก 

☐ มีรายชืLอ influencer / creator / คนรีวิว ทีLจะสง่สนิค้าให้ 
หมายเหต ุ: วนัเปิดขายควรเป็น “จงัหวะขาย” ไมใ่ชแ่คว่นัทีLเอาของขึ $นโพสต์ 
 
5.2.6 ความพร้อมเรื)องงบเปิดตวั 

☐ มีงบแยกสาํหรับผลติสนิค้า 

☐ มีงบแยกสาํหรับทําการตลาด 

☐ มีงบสาํหรับยิงแอด / รีวิว / สง่ PR 

☐ มีงบสาํรองกรณีเปิดตวัแล้วต้องเตมิคอนเทนต์หรือเร่งยอด 
หมายเหต ุ: แบรนด์ใหมพ่ลาดตรงนี $บอ่ยมาก คือมีของ แตไ่มมี่เงินทําให้คนเหน็ 
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บทสรุป: ก้าวต่อไปกับ Cocometics 

ขอบคณุทีLอา่นไกด์ฉบบันี $จนจบ! เราหวงัวา่ไกด์นี $จะชว่ยให้คณุเริLมต้นสร้างแบรนด์ได้อยา่งมัLนใจและมีทิศทางทีLชดัเจน 

 

Cocometics พร้อมเป็นพาร์ทเนอร์ที)จะช่วยคุณในทกุขั zนตอน ตั zงแต่การพฒันาสูตร การผลติ การควบคุมคุณภาพ 

ไปจนถงึการจดแจ้ง อย. 

 

ตดิตอ่เราได้ทีL: 

• เวบ็ไซต์: www.cocometics.net 

• Line Official: @cocometics  

• โทร: 062-3374001 

 

เอกสารฉบบันี>จดัทําโดย Cocometics Co., Ltd. สงวนลิขสิทธิK  หา้มทําซํ>าหรือเผยแพร่โดยไม่ไดร้บัอนญุาต 


